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「週刊BCN」は、1981年に創刊したIT業界のビジネスパーソン向け有料情報紙です。「IT製品・
サービスを売るために必要な情報提供」をモットーに、「流通＝売り手」をメインの取材ターゲッ
トに置き、販売・流通戦略情報の提供に主眼を置いています。紙媒体の視認性を生かし、図版や写
真を多用。Web媒体とは異なる見やすさと分かりやすさを追求している点も特徴です。

1.週刊ＢＣＮとは？

■紙面内容

ITを売るために必要な「5W1H」情報を発信することを紙面全体のテーマとした各記事
を揃えています。中・長期的にIT業界で「時流」になる事柄を総力取材する「オピニオ
ン特集」や、いま起きているIT業界の出来事を「流通＝売り手」の視点でコンパクトに
解説する「特別企画」など検証企画、広い視野と客観的な立場でIT業界を斬る「時流・
商流」、IT分野で活躍する中核人物に聞く大型インタビュー「KeyPerosn」、カメラ、テ
レビなどデジタル製品の売れ筋を紹介する「BCNランキング」、これからのIT業界を支
える“現代人”にスポットをあてた「Face」など、「週刊BCN」ならではの連載記事が
充実しています。また「人」に焦点を当てた連載・企画も多数掲載しています。

■取材ターゲット

中核となるのは「ITサービス」「ディストリビュータ」などIT製品／ソリューション／サービスなどを
企業へ提供する「流通＝売り手」です。将来的にはITの「商流」はインターネットに移り、またITシス
テムは「所有から利用」へと変貌を遂げ、ユーザー企業と密接に接している「流通＝売り手」の役割
はますます大きくなると考えています。ハードウェア／ソフトウェア／事務機などのIT製品が、ユー
ザー企業のニーズを良く知る「流通＝売り手」から見て是なのか非なのか、あるいはどのような「商
流」を協業ベンダーとどう築くべきなのかなどを追求します。
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2.媒体データ

■媒体データ

平均建て頁 40頁

販売方法 年間契約/月払い契約 郵送

判型 タブロイド版

発行部数 17,000部

発行形態 週刊（毎週月曜日発行）

媒体名 週刊ＢＣＮ（BUSINESS COMPUTER NEWS)

■読者層

業種別では、SIerの読者がほぼ過半数を占めています。製品の卸販売事業のディストリビュータの比
率も高く、両社合計で約60％を占めています。
役職別では、部長職以上が全体の約85％を占め現場の営業や開発責任者よりも、事業の意思決定権
をお持ちのマネジメント層が多いのが特徴です。

創刊 1981年10月15日

発行人 奥田喜久男

発行所 株式会社ＢＣＮ

101-0047 東京都千代田区内神田2-12-5 内山ビル2階

電話／FAX番号

■大代表

TEL : 03-3254-7801 FAX : 03-3254-7802

電子メール w_sales@bcn.co.jp
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3.広告ご出稿について

日本のIT産業においてチャネル戦略は成功の鍵を握る最も重要な要素です。「週刊BCN」の読者の核は、「流通＝売
り手」。彼らは常に新しい商材、新しいパートナーを求めています。「週刊BCN」は創刊から30年にわたり作り手
＝売り手のビジネスマッチングを数々の広告企画にて、ご支援しています。

作り手のチャネル施策、販売パートナー開拓を支援します

メーカー

OS/ミドルウェア/ネットワーク/
業務アプリケーション/サーバー
/PC/ストレージ/プリンタ、など

SI/流通卸（プライム、総販売代理
店）

開発系SIer/販売系SIer/ディストリビューター

SI/流通卸（サブコン、2次店、3次
店）

開発系SIer/販売系SIer/ディストリビューター

既存販売パートナー
とのリレーション、

新規販売パートナー

の開拓

■■週刊ＢＣＮ広告ターゲット先

製品間の相互連携、
アライアンスパー
トナーの発掘

2次店、3次店の

発掘、開拓

■■広告展開例




