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会社概要 メディア事業 

ＢＣＮではメディア事業として、2つのウェブ媒体と2つの紙媒体を取り扱っています。 

ＢＣＮランキング デジタル生活応援サイト 

大手量販店のＰＯＳデータを 
集計した実売データによる 
デジタル家電の最新ランキングと、 
最新ニュースや売れ筋動向、 
レビューなどの記事を掲載。 
デジタル家電の『売れ筋』が 
わかる総合情報サイトです。 

ＢＣＮ Ｂｉｚｌｉｎｅ ＩＴビジネスサイト 

法人・個人向けのＩＴニュース 
を掲載。「週刊ＢＣＮ」に掲載 
した記事も転載しており、 
週刊ＢＣＮ読者ならば 
最新記事をオンラインで 
お読み頂けます。 

ＢＣＮランキングマガジン 無料情報誌 

店頭での「製品選び」をサポート 
する情報満載の無料情報誌。 
毎月1回、約10 万部を全国の 
主要量販店の店頭で配布して 
います。 

週刊ＢＣＮ ＩＴビジネス専門紙 

創刊29 年を迎えるＩ 
Ｔビジネス専門紙。 
毎週、業界の最新情報を 
発信します。 

・407 万ＰＶ（2010 年12 月実績） 
・117 万ＵＵ（2010 年12 月実績） 

・毎月1回発行 
・10 万3千部配布 
・配布店舗数 1300 店舗 

・毎週月曜日発行 
・1万7000 部配布 
 

BtoC メディア BtoB メディア 

ウェブ 
媒体 

紙 
媒体 
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会社概要 マーケティング事業 

ＢＣＮランキングデータサービス 法人向け詳細版 

全国の量販店のＰＯＳデータを日次
で集計し、アイテムごとに集計した実
売データをオンラインで提供するデー
タサービスです。集計対象は、ＰＣ・デ
ジタル家電など多岐に渡ります。詳細
版では分析ツールを使用し、さまざま
な角度からデータを集計・分析するこ
とが可能です。 

ＢＣＮマーケティング マーケティング支援サイト 

ＰＯＳデータ事業集計サービス「ＢＣＮラ
ンキング- ＰＲＯ」ご契約者（社）向けの
ポータルサイトです。ご契約者様はもちろ
ん、無料会員に登録をすれば、どなたで
もデジタル製品の販売動向をまとめた分
析レポートや日次価格情報をご覧頂けま
す。 

ＢＣＮでは、全国の量販店のＰＯＳデータを集計し、マーケティング事業を行っています。 

ＰＯＳデータ提供店 全国23 社、約2300 店舗 （※2010年12 月現在） 

2 

ネット専業販売店 

http://ishimaru.jp/index.html
http://www.deodeo.co.jp/
http://www.eiden.jp/index01.html
http://www.midori-de.com/index01.htm


メディア掲載実績 

ＢＣＮのマーケティングデータは、 新聞やTV、雑誌など多数のメディアに掲載されています。 
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ＢＣＮ ＡＷＡＲＤのご紹介 

「BCN AWARD」 とは・・・ 
 

全国の家電量販店・PC専門店23 社の協力を得て、 
販売データ（POSデータ）から毎日の実売台数を集計し、 
「どの製品が何台売れたか」がわかる「BCNランキング」。 

 

このBCNランキングで、製品部門ごとに年間（1月～12 月）で 
最も販売台数の多かったメーカーを表彰するのが、 

「BCN AWARD」 です。 

獲得したメーカーに送られる金色のロゴマークは、「ユーザーに最も支持されたメーカー」で 
あることの証といえます。「 BCN AWARD 」のロゴは、広告やカタログ、パッケージ、 

ノベルティ、店頭POPなど、さまざまな媒体で活用いただいております。 

販売店や一般消費者の皆様にも、信頼の証として広く浸透しています。 

「 BCN AWARD2010 」の模様。 
会場には2009 年度の 

No.1メーカーが一堂に会し、 
熱気に包まれました。 

【ロゴ活用例】 【「 BCN AWARD2010 」会場模様】 
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家電 

量販店 
ＢＣＮ 

・市場動向のアナライズ 
・注力商材の選定 

・マガジンの店頭配布 
・情報の提供 

（製品の売りのポイント、ランキング情報） 

・ＰＯＰなど店頭販促物の提供 

ＢＣＮの強み 

一般消費者 

メーカー様 

・ＰＯＳデータの提供 

・マガジンと連動した売場作り 

・来店 

・商品購入 

ＢＣＮは、 「売りの現場」である家電量販店（本部、店頭）との強い関係性を活かし、 
御社製品の店頭での販売促進を応援します。 

・弊社媒体を活用した情報収集 
・情報の提供（商品情報、生活提案、ランキング情報） 

ᴜ

 

・マーケティングデータの提供 

・弊社媒体活用による販売促進 
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BCNランキングマガジン 媒体情報 

■巻頭特集ˈ「夢のデジタル生活」を提案 ■BCNランキング̍ 人気ランキングと売れてる理由 
コンテンツのご紹介 

■製品紹介ˈ最新製品を詳細に訴求 

「手を伸ばせば届く夢のデジタル生活」 

をテーマに、生活提案を行います。 

最新のデジタル製品を生活の中に取り入れ 
れば、こんなに快適な時間が待っている̍ 
実は身近なデジタルの世界を、製品の選び方や 

使いこなしのコツなどと絡めて、わかりやすく解説します。 

全国の家電量販店・PC専門店・インター 
ネット通販のPOSデータ＝実売情報をもとに、 
デジタル製品の売れ筋情報をお届けします。 

どの製品が、なぜ売れているのか、読者に 

商品選択の基準を提供します。 

最新の製品やサービスの情報を、具体的な 

使用シーンやレビュー・解説とともに読者に 

届けます。生活の中に取り入れたときの 

情景が浮かぶよう、写真やイラストなどの 

ビジュアルを構成します。Webと連動し、 
効果的な訴求を行っています。 

マガジン×Webで「夢のデジタル生活」を応援 

読者年齢構成 読者性別構成 

■配布：フリーマガジン 
      全国主要家電量販店・PC専門店 
           1300 店舗 
■仕様：A4変型版/ 全4色 
■発行：月1回（中旬～下旬 土曜日発行） 
■部数：10 万3千部（ABC協会加盟誌） 
■創刊：2005 年3月 

幅広い読者層 読者の3割弱が女性 

・BCNランキングは家電量販店店頭での無料配布 
 店頭に何かを買いに来たユーザーに届く 
 

・配布店舗の販売員はBCNランキングを 
 販売のツールとして活用 
 

・記事、ランキングを読んで 
 商品の売り方を研究 
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マガジン媒体特長① 配布店舗、設置例、刷り分け意義 

だから店員さんが活用してくれる！ 

店ごとにロゴとセンター広告を刷り分けているので、 

各量販店が「ハウスマガジン」として活用できる！ 

記事、ランキングからトレンドのポイントを 

押さえ、販売トークに使える！ 

来店者から、マガジンに掲載されている製品の 

質問に答えられるよう、準備する必要がある！ 

＜主な設置状況＞ 

＜店員さんが活用してくれる理由＞ 

ビックカメラ：池袋本店 

カタログコーナーに設置 

ソフマップ：秋葉原本店 
単体で設置 

ビックカメラ：新宿西口店 

レジ横に設置 

ベスト電器：小川店 
特集に合った製品横に設置 

パソコン工房：小倉店 
サービスカウンター横に設置 

ビックカメラ：池袋本店 

紙什器を使った展開 

【配布協力店】  50音順 
・エイデン ・石丸電気  
・大塚商会                     ・ケーズデンキ 
・グッドウィル ・ドスパラ 
・上新電機                ・ZOA 
・ソフマップ ・デオデオ 
・100満ボルト ・ビックカメラ 
・ベスト電器 ・ミドリ電化 
・ユニットコム ・ラオックス  
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マガジン媒体特長② 店頭配布の強み 

丌明 
0.9％ 

実際に商品を買った 
11.0 ％ 

ある商品を買う気が 
強くなった 
22.6 ％ 

商品の特徴を知るのに 
役立った 
56.6 ％ 

買いたいと思う商品が 
見つかった 

7.0％ 

その他 
1.5％ 

無回
答

0.5％ 

読者のうち１万人/号以上が実際に商品を購入 
- 本紙の情報はどのような点で役立ったか？-  

読者の約８割が紙面を評価 
- これまで本誌を読んだことがありますか？-  

店員の情報源、ＳＰツールとして役立っている 
- 店頭員向けアリング調査-  

1%

32%

67%

14%

7%

79%

□今回、製品選びで迷っていたのですが、本誌を見て、ｄｙｎａｂｏｏｋの新モデル購入しました（30代男性 
会社員） 

□商品購入時大変参考になりました 店員さんに質問が出来た（40代女性/ 主婦） 

□貴紙を重視して、ショッピングに利用していますので、もっともっと充実して下さい。（30代女性/ 会社員） 

□１冊でいろんな情報がみれてよかった。家族の女性たちも、 

  ふだんは、わかりづらいとこういうものはみないが 

   「ＢＣＮ」は見ていた。これからもわかりやすい情報を載せて下さい。（50代男性/ 会社員） 

□説明がわかりやすいので購入する時、参考になります（40代男性/ 自営業） 

□インターネットは目が疲れるので、貴誌が重要な情報源です。 

   厚すぎす薄すぎす、適切なページ数で昼休みに目を通したりします。（40代男性/ 会社員） 

□新製品を、わかりやすく、説明してあるので助かります。高齢者にも、わかりやすい。（60代男性/ 無職） 

読者の声 
- 読者アンケートより-  
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マガジン媒体特長③ 店頭配布の強み 制作物 

紙什器面広告 
全国の量販店店頭に設置！ 

店頭を訪れる人の目に触れます！ 

読者アンケート 

詳細作成中 
ページ抜き刷り 

 
 

 
 

 

店員向け冊子 

 
 

 
 
 

 
 

その他、店頭ＰＯＰなどのプランもご用意しております。 

読者アンケートによる調査も可能です。 
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BCNランキングマガジン料金表 

表2見開き 
定価：350万円 

目次対向① 
定価：160万円 

目次対向② 
定価：160万円 

目次② 目次① 

目次下1/3P① 
定価：50万円 

目次下1/3P② 
定価：50万円 

進行方向 

進行方向 

記事下1/3P① 
定価：50万円 

記事下1/3P② 
定価：50万円 

巻頭 

特集 
サブ 

特集 
編集 

ページ 

表3 
定価：160万円 

表4 
定価：250万円 

記事タイアップ広告の制作費は1P：30万円です。 3,500,000 278mm×420mm

3,200,000 278mm×420mm

1,600,000 278mm×210mm

1,600,000 278mm×210mm

3,000,000 278mm×420mm

1,600,000 278mm×210mm

2,500,000 278mm×200mm

1,500,000 278mm×210mm

500,000 73mm×190mm

表紙 

裏表紙 

BCNランキングマガジンに掲載した記事・純広告は全て、 

WebBCNランキングにE-Book形式で同じレイアウトのまま転載します。 

BCNランキング 
マガジンに掲載 

WebBCNランキング 
に同レイアウトで転載 

■E-Book形式での無料転載 
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ＷｅｂＢＣＮランキング媒体情報① 

大手量販店のＰＯＳデータを集計した実売データによるデジタル家電の最新ランキングと、 
最新ニュースや売れ筋動向、レビューなどの記事を掲載。デジタル家電の『売れ筋』がわかる総合情報サイトです。 

【サイトデータ】 

読者の多くは、大手メーカーやＩＴ企業に勤めデジタル家電にリテラシ、関心の高いアーリーアダプタと 

呼ばれる人々です。３０代から４０代の男性を中心ですが、デジタル関連サイトとしては、女性の読者も多いです。 

【読者プロフィール】 

2004 年12 月  プレオープン 
2005 年1月   正式オープン 
2007 年7月  サイトリニューアルAjax技術を使ったランキングの絞込み機能を導入 
2008 年10 月  新コンテンツ・新広告メニューを導入してリニューアル 
ＵＲＬ： http://bcnranking.jp/  
アクセス数 ： 約407 万PV （2010 年12 月実績） 
ユーザー数 ： 約117 万UU （2010 年12 月実績） 
ランキング掲載数 ： 11 ６ジャンル （2010 年6月現在） 
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(n=310)  
■年齢層 (n=310)  ■男女比 



ＷｅｂＢＣＮランキング媒体情報② 

新製品・新サービスニュース 

ランキング （116 ジャンル） 独自記事 （売れ筋速報、イチ押しランキングなど） 

デジタル製品の売れ筋、トレンドの変
化などをまとめた分析記事をはじめ、
初心者や実際に購入を検討している
人を対象に製品選びのポイントをまと
めたアドバイス記事、製品レビューや開
発者インタビューなどを週平均4～5本

ずつ掲載。 

デジタル製品の新製品や新サービス情報、ネッ
トサービスの最新記事を1日平均10 ～15 本ず
つ掲載。 

 

11 ６ジャンルの実売ランキングを週次・月次で
80 位まで公開。価格、メーカー、スペックから
のランキング抽出や用途に合わせたランキン
グなど、条件に合わせたランキング作成が可
能。また、各製品に、スペックやクチコミ、価格
情報を掲載する製品詳細ページを用意する。 

・売れ筋速報 

・イチ押しランキング 

・特集 

・インタビュー 

・レビュー 
・連載 

トップページ  
注目記事を掲載するトピックスや最新
ニュースを一覧できる新着ニュース、直
近２４時間のアクセス数順に並ぶ人
気記事一覧など、ＢＣＮランキングの
最新情報を入手できるトップページで
す。 

・トピックス 

・新着ニュース 
・人気記事一覧 

・注目のランキング 
・ジャンル別記事一覧 

・新製品ニュース 
・新サービスニュース 

・発表記者会見 

・イベント取材 
・ネットサービス情報 

・セキュリティ情報 

製品詳細ページ 
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ＷｅｂＢＣＮランキング媒体特長 外部提携先一覧 

「ＢＣＮランキング」 に掲載した記事を大手ポータルサイトやニュースサイト、ＥＣサイトに配信しております。 

ＥＣサイト 

ニュースサイト 

ポータルサイト 

 

β読売様側で記事を選択 

ＳＮＳ / エンタメサイト 

βＥＣカレント側で記事を選択 

（2011 年11 月1日現在） 

※配信先は変更になる可能性がございます。 
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ＷｅｂＢＣＮランキング  トップページ・記事ページＡＤ一覧 

④ 

② 

③ 

① 

トップページとニュースサイドに掲載される共通の広告枠です。 
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①スーパーバナー 

価格  75 万円（1社固定：150 万円） 

目安imp 850,000 （1社固定：1,700,000 ） 

想定CTR 0.05 ～0.06  

掲載期間・枠数 4週間・2社/2 枠のローテーション 

掲載面 BCNランキング全ページ 

②レクタングル1 

価格 80 万円（1社固定： 160 万円） 

目安imp 750000 （1社固定： 1,500,000 ） 

想定CTR 0.08 ～0.1 

掲載期間・枠数 4週間 2枠/2 社のローテーション 

掲載面 BCNランキング全ページ （一部ナビページを除く） 

③レクタングル2 

価格 90 万円 

目安imp 900,000  

想定CTR 0.05 ～0.08  

掲載期間・枠数 4週間 1枠/1 社 

掲載面 トップページ・記事ページ 

④レクタングル3 

価格 150 万円 

目安imp 1,800,000  

想定CTR 0.02 ～0.08  

掲載期間・枠数 4週間 1枠/1 社 

掲載面 BCNランキング全ページ（一部ナビページを除く） 

※各バナーの想定CTRは、バナー掲載ジャンルとバナークリエイティブジャンルが一致の場合となっております 



ＷｅｂＢＣＮランキング  ランキングページＡＤ一覧 

⑤ 

⑥ 

各ジャンルに関連するランキングページ、製品詳細ページに共通で掲載されるレクタングルと、 

１カテゴリに絞って掲載するランキングバナーです。 

ジャンル 掲載カテゴリ 目安imp 価格 

テレビ・AV機器 7 100,000  40 万円 
カメラ 6 150,000  40 万円 

パソコン 5 90,000  30 万円 
PC周辺機器 32  66,000  30 万円 

PCパーツ 19  27,000  25 万円 
PCソフト 38  28,000  30 万円 

オーディオ・携帯 9 100,000  40 万円 

※薄型テレビランキングバナーは掲載丌可となっております。 
  あらかじめご了承ください。 
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⑤レクタングル2 【ランキングサイド】 

価格 各ジャンルごとに設定 

目安imp 各ジャンルごとに設定 

想定CTR 0.08 ～0.1 

掲載期間・枠数 4週間 1枠/1 社 

掲載面 ジャンルに該当するランキングページ/ 製品詳細ページ 

⑥ランキングバナー 

価格 40 万円 

目安imp 各アイテムごとに設定 

想定CTR 各アイテムごとに設定 

掲載期間・枠数 4週間 1枠/1 社 

掲載面 ランキングページ/ 記事ページ/ ナビページ/ 製品詳細ページ 

※各バナーの想定CTRは、バナー掲載ジャンルとバナークリエイティブジャンルが一致の場合となっております 



編集部が取材を行い、独自の切り口で製品やサービスをご紹介させていただきます。 

掲載期間中は、トップページやサイドバーを中心に誘導枠を設置し、効率よく記事ページに読者を誘導します。 

ＷｅｂＢＣＮランキング ご掲載プランのご紹介 

■「記事広告」： ７０万円 

トップページ  記事ページ   

記事広告内にハイパーリンクを貼ることが可能です。 

御社ＨＰや直販サイト、キャンペーンサイト等 

弊社サイト外部の特定ページへの誘導も可能です。 
記事ページ   

記事内ハイパーリンク 
による特定ページへ 

の誘導 

特定ページ   

サイト内で掲載した記事広告をリデザインし、 

店舗での販促物や展示会等での配布で活用頂ける、 
抜き刷りの作成もオプションで承っております。 

記事をリデザインし、 

抜き刷りの作成 

トップページ 
からの誘導 
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記事広告 

価格 70 万円 

記事ページPV 約4,000 ～10,000PV/4 週間（1ヶ月） 

掲載期間 

TOPページ誘導枠： 1週間 

サイドバー誘導枠： 1週間 

記事はアーカイブとして保存 



 
 

TVとタブレットをつなげられるんです。 

つながるとこんな事ができます。 

防水カメラが売れています。 

水中でこんな動画も撮れます。 

動画を盛り込んだ記事を作成 
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BCNランキングマガジンとWebのセットプラン 

ＢＣＮランキングマガジン掲載記事はＷｅｂＢＣＮランキングに転載可能です！ 

■記事形式での転載（1記事1Pあたり／１５万円） 

BCNランキングマガジン 
に掲載 WebBCNランキング 

に記事として転載 

BCNランキングマガジンに掲載した記事広告は、 

当社WebBCNランキングに同内容を記事形式で転載します。 

トップページ  

トップページ 
からの誘導 

転載した記事内にハイパーリンクを貼ることが可能です。 

御社ＨＰや直販サイト、キャンペーンサイト等 

弊社サイト外部の特定ページへの誘導も可能です。 
記事ページ   

記事内ハイパーリンク 
による特定ページへ 

の誘導 

トップページ、サイドバーを中心に、転載した記事への 

誘導枠を設置し、効率よく記事ページに読者を誘導します。 

β誘導枠の設置期間は前頁の記事広告と同様です。 
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コンシューマメディア（マガジン・Web）のリーチできる市場 

購買意欲の3階層 潜在顧客110 万人の開拓 
購買意欲の高い10 万3千人の肩押し 

市場全体/Ð 

情報収集意欲ある110万人の潜在顧客に対し、 
認知向上と購買意欲の牽引が可能。 
売れている（選ばれている）モノのランキングと、 

外部サイトにも提供する質の高いデジタルニュースは 

110万人のアーリーアダプタに評価されています。 

「買い」の現場、量販店に来店する10万3千人に対し、 
購入に悩む最後の一押しが可能。店頭来店者は、 
女性やファミリー層も多く、買う前に実物を見たい、 

店員さんに相談したい、という方が多くおられます。 

自主的に情報を収集し、 
有益情報、製品を探している。 

店頭で実際の製品をみる。 
店員の話を聴く。 

プッシュ型情報の非接触者 

Web情報収集層 

店頭来店層 

当社アンケートに対し、商品購入検討時、 

「価格の比較の前に、先ずは何が売れているか」 

「製品のレビューなどもあり、使用イメージが湧いた」 

といった声が多く寄せられています。 

WebBCNランキング 
 UU/110 万人（月） 

BCNランキングマガジン 
 10 万3千人（部） 

当社アンケートに対し、約9割が「買うものの参考になった。」 

約1割が「誌面参考して購入した。」という声が上がっています。 

販売店店員様よりも、顧客説得ツールとしては勿論、 

ご自身の知識（何が売れているか/新製品）拡張に 

ご利用戴いているとの声を頂きます。 
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